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TRANSFORMACION
DIGITAL EN
MEDICINA ESTETICA

e CASO DE EXITO: ESTRATEGIA SEO + GEO + AEO

Presentacidn del caso de éxito para andreadiazmd.com: la Dra.

Andrea Diazconsolida suliderazgo clinicoy captacionde

pacientes mediante visibilidad omnicanaly optimizacién paralA.

ESPECIALISTA EN BOTOX Y BIOESTIMULADORES

Autoridad clinica enfocada en tratamientos de alta demanda: toxina botulinica, acido
hialurénico y regeneracion dérmica avanzada para una experiencia estética personalizaday
de alta precision.

PRESENCIA ESTRATEGICA: SEO, GEO Y AEO

Posicionamiento local robusto y coordinado en Bogota, Cali e Ibagué, junto con

optimizacién técnica para motores deinteligencia artificial y descubrimiento semantico

directo.



https://www.facebook.com/Medyglobal/videos/save-the-dateel-evento-m%C3%A1s-esperado-del-a%C3%B1o-ya-tiene-fecha-y-no-te-lo-puedes-pe/1076275931283700/
https://www.facebook.com/Medyglobal/videos/save-the-dateel-evento-m%C3%A1s-esperado-del-a%C3%B1o-ya-tiene-fecha-y-no-te-lo-puedes-pe/1076275931283700/
https://www.instagram.com/reel/DSCeSP1lZb7/
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DIAGNOSTICO INICIAL: EL RETO DE LA SALUD EN EL
SECTOR YMYL

CRITERIOS YMYL Y BRECHAS CLINICAS COMPETENCIA LOCAL Y CONFIANZA

Sectorsalud bajo estrictos criterios YMYL (Your Money, Your Life) de Enfrentamiento a una alta competencialocal en ciudades estratégicas
Google. Existia la necesidad critica de resolver brechas de contenido como Bogota, Calielbagué, donderesultabaindispensable optimizarla
S:_I[rjig_o_y_'gt_é_c_qig_o_ para consolidarla autoridad de dominio requerida porlos conflanza del pacienteyelevar el perfil de credibilidad frente a la saturacion
algoritmos. del mercado médico digital.

Partiendo del estricto sector YMYLyla alta competencia en Colombia, el reto inicial radico en superar brechas clinicas y técnicas para
consolidarla confianza y visibilidad del paciente.



https://ighenatt.es/en/resources/seo-sectorial/seo-para-medicos-clinicas/
https://ighenatt.es/en/resources/seo-sectorial/seo-para-medicos-clinicas/
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PO A c MARCO ESTRATEGICO INTEGRAL
MEDICINA ESTETICA & SALUD

EL MODELO TRI-CAPA: SINERGIA SEO + GEO + AEO

EXPLICACION DEL MARCO ESTRATEGICO IMPLEMENTADO Y POSICIONAMIENTO MEDICO

SEO TRADICIONAL GEO MULTICIUDAD
Optimizacién técnicarigurosay arquitectura de contenidosindexables Relevancia geografica avanzaday optimizacién geomédica orientada a
parala maxima visibilidad en motores de busqueda tradicionales. consolidarla presenciay captacionlocal en multiples sedes.

4 4

AEO & MOTORES DE IA ENTIDAD MEDICA CENTRAL

Elmodelo tri-capaintegra SEO tradicional, GEO multiciudad y AEO para ., . . L. ; . .
i . ; Integracion dela practica clinica como ejerector, priorizando la relevancia
dominarlabusqueda porlAyasistentesdevoz(SGEy motores T T Smmmmmmmmmsmssssssoooooooos

generativos) . 00 (e

4 4

Plan Estratégico de Posicionamiento Digital Clinico DRA. ANDREA DIAZ - 2026



https://writer.com/blog/geo-aeo-optimization/
https://www.emarketer.com/content/faq-on-geo-aeo--where-ai-search-seo-overlap-2026
https://www.emarketer.com/content/faq-on-geo-aeo--where-ai-search-seo-overlap-2026
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ESTRATEGIA SEO:
AUTORIDAD LOCAL Y
MULTICIUDAD

Despliegue integral de optimizacidon organica para consolidar el
liderazgo médico, combinando relevancia geografica segmentada con
validaciontécnica ante los motores de busqueda.

< PILARES DE LA OPTIMIZACION >

0]

03

ARQUITECTURA WEB Y CLUSTERS —

Implementamos arquitectura multiciudady clusters médicos para maximizar la visibilidad a través

de paginas especificas por ciudad y procedimiento (Btox, Acido Hialurénico y Rejuvenecimiento
Facial).

MARCADO SCHEMA MEDICO

Integramos marcado Schema Physician y MedicalBusiness con credenciales E-E-A-T para

otorgar precision semantica alos algoritmos y motores de respuesta sobre la clinica y sus sedes.

AUTORIDAD E-E-A-T MEDICA —

Consolidacion estructurada de credenciales académicas, certificaciones oficiales y trayectoria
clinica dela Dra. Andrea Diaz, asegurando la maxima fiabilidad en salud facial.



https://intrepy.com/local-seo-for-healthcare/
https://eseospace.com/blog/local-seo-for-dental-and-medical-practices-2026-checklist/
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CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO

- Visibilidad Local (Mapas) - Captacion de Pacientes
—— CAPTACION EN UBICACIONES ESPECIFICAS

ESTRATEGIA GEO:

) DOMINIO DEL MAPA Y
60
Optimizamos Google Business Profile, citas NAPy contenido clinico para
dominarmapaslocales, reforzando Doctoraliay criterios E-E-A-T.
40
Optimizacién avanzada de Google Business Profile por sede clinica.
Consistencia de citaciones (NAP) y gestidn de resefnas de pacientes.
Integracion con Doctoralia para consolidarla entidad en salud.
Contenido clinico firmado para generar sefales de relevancia geografica.

=

Fase Inicial Optimizacion NAP Consolidacion



https://percepture.com/healthcare-insights/best-medical-seo-companies/
https://percepture.com/healthcare-insights/best-medical-seo-companies/
https://percepture.com/healthcare-insights/best-medical-seo-companies/
https://firstpagesage.com/seo-blog/the-top-healthcare-seo-agencies/
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ESTRATEGIA SEO + GEO + AEO

ESTRATEGIA AEO:
EL FUTURO POR VOZ E IA

DATOS ESTRUCTURADOS FAQPAGE —

01
Qptimizamos para voze A con FAQPage Schema, respondiendo a dudas clave de pacientes y busquedas
cercanas para resolver consultasinmediatas con alta precision clinica.

(s AUTORIDAD Y FUENTE CLINICA —
Estructuracion técnica avanzada para quela Dra. Andrea Diaz sea |a fuente clinica recomendada
directamente porlos principales motoresy asistentes delA.

03 CONSULTAS TRANSACCIONALES —

Resolucion precisa de dudas sobre dolor, duracion yresultados para pacientes interesados en medicina
estética cerca demi.



https://kliniksolutions.com/blog/como-captar-pacientes-para-clinica-estetica/como-hacer-seo-para-clinica-estetica/
https://kliniksolutions.com/blog/como-captar-pacientes-para-clinica-estetica/como-hacer-seo-para-clinica-estetica/
https://www.youtube.com/watch?v=YqrX8Pn1j9E

DRA. ANDREA DIAZ
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ARQUITECTURA DE CONTENIDO: PILARES Y CLUSTERS

Estructuraciontematica estratégica adaptada alasintenciones de busqueday distribucion geografica

REJUVENECIMIENTO CUIDADO MEDICO

Botox, Bioestimuladores de colagenoy Acido hialurénico, labiosy perfilamiento Post-procedimiento y seguridad del
Radiesse mandibular paciente

DISTRIBUCION GEOLOCALIZADA E INTENCION DE BUSQUEDA

Articulacion de clusters tematicos y distribucidn de palabras clave segun laintencion transaccional yla

segmentacion prioritaria por ciudad.



https://estrategiadigital.marketing/seo-salud
https://www.youtube.com/watch?v=6BldBoUMHsM
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CRONOGRAMA TACTICO DE 6 MESES

PLAN DE EJECUCION:

Cronograma de implementacién técnica de contenidos y optimizaciones médicas

AUDITORIA Y DESPLIEGUE LOCAL

Ejecucion de auditoria técnica, implementacion de marcado Schema

estructurado y desarrollo de paginas de aterrizaje locales optimizadas.

ESTRATEGIA AEO Y E-E-A-T

Despliegue tactico de optimizacion pararespuestas deinteligencia
artificial (AEO) y refinamiento riguroso de autoridad clinica E-E-A-T.

CLUSTERS TEMATICOS Y GEO

Lanzamiento de clusters de contenido por procedimientos clinicos

especializados y optimizacionintegral de perfiles de visibilidad local
GEO.

TRANSVERSAL
CONTROL Y CONVERSION DE CITAS

Monitoreo continuo derankings de busqueda, visibilidad en motores
generativos y optimizacion delatasa de conversion de citas médicas.



https://ciclicko.com.br/es/blog/seo-para-medicos-consultorio/
https://topmediamedicalmarketing.com/recursos/seo-medico-busquedas-ia-guia-2026
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ESTRATEGIA SEO + GEO + AEO

RESULTADOS DE TRAFICO: CRECIMIENTO ORGANICO
EXPONENCIAL

] CRECIMIENTO DE TRAFICO ORGANICO | FOSTEI@NAIENIIGS GLATE IO S

Consolidacién de las primeras posiciones competitivas paralas

Logrode un +243% de incremento organico totalen consultasy , , . . . L v s
busquedas estratégicas de "medicina esteticaBogota"y "botox

visitas dentro del sector especializado.

Cali".
I PANEL DE CONOCIMIENTO I FRAGMENTOS DESTACADOS
Establecimiento de autoridad médica conun Panelde Ampiliacién de visibilidad de altoimpacto asegurando la posicion

Conocimiento consolidado en Google paralamarca profesional. ceroy presencia continua en Featured Snippets médicos.



https://www.linkedin.com/pulse/healthcare-seo-guide-2026-how-win-age-ai-search-stewart-gandolf-t1q4c
https://www.outrank.so/blog/healthcare-seo
https://www.outrank.so/blog/healthcare-seo
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ESTRATEGIA SEO + GEO + AEO

RESULTADOS DE CONVERSION: IMPACTO
FAL

+198% EN SOLICITUDES DE CITAS

Incremento sostenido enreservas canalizadas por sitio web y WhatsApp.

ATRIBUCION DIRECTA DE PACIENTES

Captacion certificada proveniente de motores de respuestayrecomendaciones |A.

RETENCION POR CONTENIDO CLINICO

Fidelizacion de pacientes gracias a material educativo especializado yriguroso.

LIDERAZGO EN TRES SEDES

Consolidacién de posicionamiento local multisede en Bogota, Cali e Ibagué.



https://estrategiadigital.marketing/seo-salud
https://www.seobility.net/es/blog/seo-para-medicos
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SIS RO RO 2 AUTORIDAD MEDICA SOSTENIBLE

Resultados éticosy confiables fundamentados en la precision clinica, la experiencia
del pacienteyla verificacion rigurosa de cada criterio médico.

CONCLUSION:
EL NUEVO ESTANDAR
EN MARKETING MEDICO

RESUMEN Y VISION FUTURA

PREPARACION TOTAL PARA LA ERA DE LA IA

Optimizacion avanzada del perfil profesional hacia motores semanticos,
impulsando un crecimiento sostenible en |A yrespuesta conversacional.

Latriada SEO, GEOy AEOredefine la autoridad médica conrigor

especializacion. . . ,
PROXIMOS PASOS: EXPANSION Y FIDELIZACION

Ampliacién de servicios especializados, retencién digital del pacientey

posicionamiento estratégico omnicanal de la marca personal.



https://www.siglahub.com/seo-aeo-posicionamiento-ia
https://www.siglahub.com/seo-aeo-posicionamiento-ia
https://topmediamedicalmarketing.com/recursos/aeo-medico-asistentes-ia-2026
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