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CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO

INNOVACION Y ENERGIA EN
SUPLEMENTACION KETO

cetogénico contemporaneo con maxima purezay vitalidad continua.

PRESENCIA MULTICANAL ENFOQUE DE BIENESTAR
Expansion estratégica consolidadaen los mercados Rendimiento optimizado y aporte de energia sostenida
clave de Colombia, México y Estados Unidos. sin experimentar caidas energéticas repentinas.
PROPUESTA DE VALOR /01 PROPUESTA DE VALOR /02
Cetonas BHB Mushroom Coffee & Drainer

ACTIVACION METABOLICA ENFOQUE Y DESINTOXICACION

CERTIFIED
SPORT

Energy Shot


https://www.webtonic.io/blog/seo-case-studies
https://www.webtonic.io/blog/seo-case-studies
https://www.yesoptimist.com/seo-case-studies
https://www.yesoptimist.com/seo-case-studies

CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO: KETO ENERGY

DIAGNOSTICO INICIAL: EL DESAFIO
YMYL

I
CATEGORIA YMYL SALUD & SUPLEMENTOS ALTA INVESTIGACION DECISION PREVIA
BAJA VISIBILIDAD MERCADO MX & US RIGOR CIENTIFICO CONFIANZA TECNICA

Andlisis de la categoria "Your Money Your Life" (Salud y Suplementos): En salud



https://outpaceseo.com/article/eeat-seo/
https://outpaceseo.com/article/eeat-seo/
https://www.nicedigitals.com/how-to-master-ymyl-seo-in-2026-a-guide-for-agencies/
https://www.nicedigitals.com/how-to-master-ymyl-seo-in-2026-a-guide-for-agencies/

MODELO ESTRATEGICO TRI-CAPA: SEO + GEO + AEO

INTEGRACION DE TRES PILARES PARA EL DOMINIO DE BUSQUEDA MODERNO

PILAR 01: SEO TRADICIONAL

Optimizacion integral disefiada para motores de busqueda
tradicionales como Google, estructurando arquitectura web y

relevanciasemantica.

Garantiza el posicionamiento organico estable, indexacion técnica
impecable y generaciéon continua de trafico calificado de alto

volumen para KETO Energy.

Q0000

PILAR 02: GEO GENERATIVO

Optimizacion para motores de respuesta impulsados por

inteligencia artificial y visibilidad generativa contextual.

marca KETO sea sintetizada, citada y recomendada

prioritariamente por modelos LLM lideres.

00000

PILAR 03: AEO ASISTENTES

Optimizacion focalizada en respuestas directas, resultados de
posicion cero y asistentes conversacionales activados por

comandosdevoz.

delamarca.

00000


https://www.progress.com/blogs/seo-and-geo-guide
https://writer.com/blog/geo-aeo-optimization/
https://writer.com/blog/geo-aeo-optimization/

ESTRATEGIA SEOQO: ARQUITECTURA ECOMMERCE
INTERNACIONAL

CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO: KETO ENERGY (ACOVITAL.COM)

VISUALIZACION TECNICA

PILAR 01 - EXPANSION GLOBAL

Segmentacion Multirregional

permitiendo resolver problemas de contenido
duplicado entre mercados hispanohablantes e
impulsar la autoridad regional.

-COBERTURA CO / MX/ US

- DIRECCIONAMIENTO GEOGRAFICO
PRECISO

-PREVENCION DE CANIBALIZACION

CATALOGO & RENDIMIENTO
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PILAR 02 - DATOS Y CONVERSION

Estructura § Schema

limpias__.y._._Product___Schema, asegurando
velocidad moévil y fragmentos enriguecidos en
los motores de busqueda.

"Indexacion semantica orientada a
maximizar el CTR y las ventas globales."


https://percepture.com/seo-insights/enterprise-ecommerce-seo/
https://percepture.com/seo-insights/enterprise-ecommerce-seo/
https://percepture.com/seo-insights/enterprise-ecommerce-seo/
https://devenup.com/blog/8-ecommerce-seo-trends
https://devenup.com/blog/8-ecommerce-seo-trends
https://devenup.com/blog/8-ecommerce-seo-trends

MARKETING DE CONTENIDOS: CLUSTERS EDUCATIVOS
DE AUTORIDAD

CLUSTER 1: Cetosis y Cetonas Exdgenas (Uso y beneficios cientificos).
CLUSTER 2: Mushroom Coffee y Adaptdgenos (Enfoque mental y energia).

CLUSTER 3: Retencién deliquidos y Detox (Soluciones con Keto Drainer).

ESTRATEGIA DE CONVERSION

Creamos clusters educativos de autoridad sobre cetosis y cetonas BHB, mushroom coffee con adaptégenos y detox keto, con una cuidada



https://btodigital.com/la-importancia-una-buena-estrategia-contenidos/
https://www.youtube.com/watch?v=6BldBoUMHsM
https://www.youtube.com/watch?v=6BldBoUMHsM

ESTRATEGIA GEO: POSICIONAMIENTO COMO ENTIDAD
CONFIABLE

Creacion de contenido con respaldo cientifico riguroso y maxima
transparencia de ingredientes.

RESPALDO CIENTIFICO

Asociacién estratégica de KETO a los conceptos clave de "energia
IDENTIDAD DEMARCA |8 =- - o e oo e oo e oo ——- - C-o—Loo -2

REPUTACION EN IA Gestion de resefias estructuradas para alimentar continuamente la

Consolidaciény consistencia absoluta del perfil de marca en
directorios especializados de salud.

DIRECTORIOS MEDICOS



https://roirevolution.com/blog/october-2026-seo-geo-news-recap/
https://roirevolution.com/blog/october-2026-seo-geo-news-recap/
https://www.eventbrite.com/e/ai-seo-geo-online-summit-october-7-2026-tickets-1997700204087
https://www.eventbrite.com/e/ai-seo-geo-online-summit-october-7-2026-tickets-1997700204087

CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO:

KETO ENERGY (ACOVITAL.COM)

ESTRATEGIA AEOQO: DOMINANDO LA TAY RESPUESTAS

DIRECTAS

FAQ y Fragmentos Destacados

Implementacion de Schema FAQPage para captar la posicién cero

y optimizacion estratégica de fragmentos destacados (Featured

tomar...?".

SINTESIS DE EJECUCION E IMPACTO AEO

Tablas Comparativas

Disefo estructurado y creacién de tablas comparativas de

nutrir motores de respuesta inteligentes.

Datos de Producto

Configuracién técnica avanzada de datos estructurados de
valoraciény precio mediante Schema Product y Offer, asegurando

elegibilidad prioritariaen Google Search eindices de |A generativa.

Implementamos Schema FAQPage y datos estructurados de precio para ganar fragmentos destacados en |A, integrando tablas comparativas para captar busquedas directas. Esta metodologia garantiza

que el catdlogo de KETO Energy en acovital.com alimente con precisién algoritmica las respuestas conversacionales generadas por modelos de lenguaje, consolidando la autoridad de marca vy la

conversion inmediata.


https://rankaglia.com/marketing-digital/seo-paginas-web-posicionamiento-google-2026/
https://rankaglia.com/marketing-digital/seo-paginas-web-posicionamiento-google-2026/
https://seobeni.com/es/blog/aeo-optimizacion-motores-respuesta-guia-2026/
https://seobeni.com/es/blog/aeo-optimizacion-motores-respuesta-guia-2026/
https://rankaglia.com/marketing-digital/seo-paginas-web-posicionamiento-google-2026/
https://seobeni.com/es/blog/aeo-optimizacion-motores-respuesta-guia-2026/

CASO DE EXITO SEO + GEO + AEO: KETO ENERGY

PILARES DE CONTENIDO Y CALENDARIO EDITORIAL

A()Y%, EDUCACION

Guias y fundamentos de nutricion cetogénica adaptados a la estacionalidad del bienestar

para potenciar la presencia organica y capturar intencion informativa constante.

+ PLAN EDITORIAL ESTACIONAL PARA AEO

()% PRODUCTO

Presentacion estratégica del catalogo de KETO Energy por tipologia de producto,

reforzando la propuesta de valor funcional y la conversion transaccional directa.

+ ACTIVACION DE MARCA KETO EN SEO Y GEO

2()%, CIENCIA

Respaldo cientifico y validacién clinica de ingredientes activos para construir autoridad E-

E-A-T y responder con precisién algoritmica a consultas en motores de respuesta.

+ VALIDACION CIENTIFICA Y AUTORIDAD AEO

10)Y%, COMPARATIVAS

Andlisis comparativos frente a alternativas tradicionales de suplementacién energética,

facilitando la toma de decisién informada en la etapa decisiva del embudo.

+ ANALISIS COMPARATIVO DE RENDIMIENTO


https://metricool.com/es/calendario-community-manager/
https://www.instagram.com/p/Ddr45XmgSAd/

CASO DE EXITO - SEO + GEO + AEO

CRECIMIENTO ORGANICO
EXPONENCIAL

contenido técnico.

EXPANSION TERRITORIAL

Desglose de crecimiento por pais con impacto simultdneo en Colombia, México y Estados Unidos
mediante GEOy AEOQ.

EFICIENCIA DE ADQUISICION

Reduccion drastica del Coste de Adquisicion (CAC) frente a canales pagados, garantizando un ROI
altamente sostenible.

COLOMBIA | | MEXICO | | EE. UU. |

RENDIMIENTO SEO
+312% Trafico Organico Total



https://www.yesoptimist.com/seo-case-studies/
https://aioseo.com/seo-case-studies/
https://aioseo.com/seo-case-studies/

CASO DE EXITO / KETO ENERGY

RESULTADOS: POSICIONAMIENTO
Y CONVERSION

Consolidacién de visibilidad organica avanzada para KETO Energy en acovital.com
mediante la integracién de estrategias SEO, GEO y AEO con resultados de alto

impacto en motores de busqueda e inteligencia artificial.

VISIBILIDAD EN SERPS RECOMENDACION IA

Logro.de Top_3 en "mushroom coffee keto" y Confirmacion_de recomendacion directa de
cetonas exdgenas BHB con rich results activos marcaen respuestas de A como_ Geminiy.
(precios y valoraciones). Perplexity.

METRICA01/CRECIMIENTO ORGANICO METRICA02/RANKING SERP

+268% INGRESOS TOp__S_ PALABRAS CLAVE

REFERENCIA
AEO-2024



https://www.yesoptimist.com/aeo-geo-case-studies/
https://eseospace.com/geo-aeo-seo-case-studies/
https://eseospace.com/geo-aeo-seo-case-studies/
https://eseospace.com/geo-aeo-seo-case-studies/
https://eseospace.com/geo-aeo-seo-case-studies/
https://www.yesoptimist.com/aeo-geo-case-studies/
https://www.yesoptimist.com/aeo-geo-case-studies/
https://www.yesoptimist.com/aeo-geo-case-studies/

KETO ENERGY (ACOVITAL.COM)

CONCLUSIONES Y VISION DE
FUTURO

MODELO SEO MOTOR GEO IMPACTO AEO SECTOR YMYL

MERCADO ANGLO AREA HISPANA BASE CIENTIFICA NUEVO CATALOGO

La consolidaciéon de KETO como referente de calidad en el mercado hispano y anglo

confirma el éxito estratégico alcanzado. El modelo SEO/GEO/AEQ validé a KETO como

continuo de su autoridad cientifica y la consiguiente expansiéon de su catdlogo de

productos.



https://envisionitagency.com/blog/october-2026-seo-ai-search-news/
https://envisionitagency.com/blog/october-2026-seo-ai-search-news/
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